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Análise geral - números 

 

De setembro de 2016 a Agosto de 2017  
 
Pautas - assuntos trabalhados: 77 
 
Total de publicações: 345 
 
Média mensal: 30 publicações 
 
Total em valor - centimetragem: R$ 3,5 milhões 
 
Média mensal em valor: R$ 304,3 mil 
 
Internet: 289 
 
Revistas: 12 
 
Jornais: 39 
 
TVs: 14 

 
 
* Todas as médias foram calculadas considerando 11,5 meses, já que o trabalho foi iniciado em 15 de setembro 
 

* Valor baseado em tabela de publicidade dos veículos de comunicação e números estimados.    



Análise geral - números 

 

De setembro de 2017 a Agosto de 2018  
 
Pautas - assuntos trabalhados: 108 
 
Total de publicações: 489 
 
Média mensal: 40,7 publicações 
 
Total em valor / centimetragem: R$ 2,7 milhões 
 
Média mensal em valor: R$ 225 mil 
 
Internet: 416 
 
Revistas: 18 
 
Jornais: 53 
 
TVs: 9 

 
 
* Aqui, todas as médias foram calculadas considerando 12 meses. 
 

* Valor baseado em tabela de publicidade dos veículos de comunicação e números estimados.    



Análise geral 

 

 

A divulgação editorial do Cantareira Norte Shopping foi iniciada em 15 de setembro de 2016. Para analisar os 
resultados e obter comparativos, foram avaliados os períodos de 15.09.2016 a 31.08.2017 e 01.09.2017 a 30.08.2018.  

 
Numa análise geral, os resultados apontam crescimento na ordem de 42% em 2017-2018 com 2016-2017.   

 
 

2016-2017    2016-2017 
345 publicações   489 publicações                                 

 
Média mensal    Média mensal 

              30              40,7 

 
  
 
O crescimento está atrelado ao volume de pautas/assuntos trabalhados em 2017-2018, que foi maior comparando 
com o período anterior em cerca de 40%, além da constância do trabalho, que mantém o shopping periodicamente 
lembrado pela imprensa.  
 
Todas as publicações foram motivadas e/ou viabilizadas pela inFATO Comunicação através de releases  
e contatos com a mídia.  

  

  



Análise por Mídia 

 

Analisando por tipo de mídia, os resultados aparecem crescentes em quase todas as categorias. O volume obtido com 

publicações na Internet deu um salto de 289 no primeiro período para 416 inserções no segundo –cerca de 44%-. Em 

relação às veiculações em Jornais, o aumento foi de quase 30%, passando de 39 para 53 notícias. Já a aparição em 

revistas subiu de 12 para 18 ao longo do período. Houve mês, por exemplo, em que o shopping figurou em mais de 

uma edição da Revista sãopaulo, publicada aos domingo com o jornal Folha de S.Paulo. Quanto ao resultado obtido 

com TVs, foi registrado um decréscimo de 14 para 9 inserções. Embora a participação ainda seja bastante expressiva, 

considerando a localização do shopping e o momento ainda de construção de imagem, essa queda se deu pelas 

negativas do Cantareira Norte Shopping a algumas pautas e às ocasiões em que o shopping não pôde viabilizar a 

gravação a tempo do dead line do veículo, que é normalmente bastante justo.   
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Valor por Centimetragem 
  
 
O volume de publicações conquistado na divulgação do Cantareira Norte Shopping até 30 agosto de 2018 
representaria um investimento estimado em publicidade na ordem de R$ 6,2 milhões. Esse cálculo é uma estimativa 
aproximada, considerando especialmente que as notícias online em sua grande maioria permanecem na internet, mas 
não podem ser calculadas conforme seus views.  
 
Para atingir esse resultado de imprensa, o investimento do Cantareira Norte Shopping ao longo do período 
correspondeu a cerca de 1,5 % do valor obtido.  



Análise por Centimetragem 

 

A queda no volume de matérias em TV impactou diretamente no valor total de centimetragem, já que as tabelas de 

televisão apresentam preços bastante altos. No primeiro período foi registrado cerca de R$ 3,5 milhões e no segundo 

aproximadamente R$ 2,7 milhões.  

 

Somente no primeiro semestre de 2018 foram recusadas oportunidades em jornais como Fala Brasil da TV Record, 

Jornal da Record e Jornal da Band. Todas as pautas tratavam de setor e/ou expectativas do consumidor e do lojista, e 

embasadas em índices do comércio. A despeito de não serem pautas exclusivamente sobre o shopping e suas ações, 

lembramos que é extremamente importante o shopping ser visto como parceiro pelas emissoras, além de agregar 

valor e gerar movimentação diante dos lojistas e dos clientes.  

 

2016-2017 2017-2018

R$ 3.493.893 

R$ 2.680.940 



De olho na concorrência 

 



De olho na concorrência 

 

Acompanhando as notícias sobre o setor de shopping centers, podemos afirmar que o Cantareira Norte Shopping 

frequentemente ocupa espaços editorias onde a cocorrência não está e em matérias nas quais muitas vezes é o único 

empreendimento representando a região noroeste, como aconteceu no Uol, no portal da Veja São Paulo e em alguns 

especiais da Revista sãopaulo, por exemplo. E os temas também se destacam, foram pautas de extrema relevância, 

como Dia das Mães, Dia dos Pais, Namorados, Férias, Mês das Crianças, Natal etc.   

 

Fazendo uma pesquisa em alguns portais de veículos de comunicação estratégicos para o Cantareira Norte Shopping e 

seus concorrentes, é possível visualizar o volume de notícias dos quatro empreendimentos com o mesmo público-alvo: 

CNS, Tietê Plaza Shopping, Shopping Center Lapa e Shopping Franco da Rocha. Vale lembrar que o levantamento foi 

considerando o período de 15 de setembro de 2016 a 30 de agosto de 2018.   

 

Através do gráfico abaixo, podemos visualizar esses comparativos:  
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Análise dos resultados 

 

Somente no portal Folhasp foram detectadas 32 inserções do Cantareira Norte Shopping (sem considerar Roteiros de 

Cinemas). O Tietê Plaza Shopping esteve em 27 publicações, o Shopping Center Lapa registrou 2 notícias e o Shopping 

Franco da Rocha não obteve resultado.  

 

No Estadão.com a pesquisa apresentou 4 veiculações do Cantareira Norte Shopping e 4 do Tietê Plaza Shopping. Já no 

Portal da Veja São Paulo, na busca por “Matérias”, foram encontradas 3 notícias do CNS contra 6 do TPS. O Tietê 

apareceu com 3 notícias na editoria “Consumo”, onde não sabemos se foram viabilizadas pelo shopping ou pelas 

assessorias de imprensa das próprias lojas. O Shopping Center Lapa teve 1 inserção.  

 

O Cantareira Norte Shopping também foi notícia no Portal Catraca Livre, assim como o Tietê Plaza Shopping. Ambos 

com 1 resultado.  

 

Quanto aos veículos regionais, estão o Jornal SP Norte que, unindo as editorias “Acontece”, “Lazer” e “Crianças”, por 

exemplo,  registra 38 notícias do Cantareira Norte Shopping, o mesmo volume do Tietê. Já na Folha Noroeste, o 

Cantareira Norte Shopping aparece com 7 inserções, uma a menos no comparativo com o Tietê.  

 



Análise dos resultados 

 

O Portal do Jornal Regional News também foi consultado. Na pesquisa, o Cantareira Norte Shopping figura com 13 

notícias e o Tietê Plaza Shopping não aparece. O Shopping Center Lapa e o Shopping Franco da Rocha registram 6 

inserções cada um.  

 

Outra mídia da região é o Jornal Primeira Impressão, onde o Cantareira Norte Shopping obtém 13 matérias e o Tietê 

registra 10.  

 

Das 8 pesquisas realizadas, o Cantareira Norte Shopping lidera o ranking em número de inserções em 3 veículos: 

Folhasp, Jornal Regional News e Jornal Primeira Impressão. Enquanto o Tietê Plaza Shopping está à frente em 2 

veículos: Vejasp e Folha Noroeste. No Estadão, no Portal Catraca Livre e no Jornal SP Norte o Cantareira Norte 

Shopping e o Tietê Plaza Shopping registram os mesmos volumes de notícias.  

  

Embora não seja possível registrar em pesquisa, vale ressaltar que o Cantareira Norte Shopping é fonte para TVs pelo 

menos uma vez ao mês, a despeito de tamanho, tempo de mercado e, especialmente localização, já que está bastante 

distante de todas as emissoras. E essa conquista está atribuída ao bom relacionamento com os jornalistas e atenção no 

atendimento.  

 

 

 



 

Alguns destaques na Imprensa 
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Alguns destaques na Imprensa 
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