
Análise e Destaques da Divulgação

Assessoria de Imprensa 
Período de janeiro a dezembro de 2020



Relatório de setembro
Considerações gerais

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Assessoria de Imprensa – compilagem de números 

Números gerais:

Total de releases / temas trabalhados: 44 

Total de publicações no período de janeiro a dezembro de 2020: 276

Média mensal de publicações: 23 inserções

Valor total estimado em publicidade: R$ 7,2 milhões

Média mensal em centimetragem: R$ 600 mil



Relatório de setembro
Considerações gerais

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Números comparativos

Total de releases - temas trabalhados

2019 2020
26 46

Esses números referem-se aos releases e sugestões de pautas sobre a Formaggio Mineiro trabalhados com a imprensa ao longo

dos períodos de janeiro a dezembro de 2019 e de janeiro a dezembro de 2020.

No comparativo, nota-se o crescimento de quase 80% no ano passado em relação ao mesmo período de 2019. Isso porque

houve mais oportunidades de pautas em 2020, tanto relacionadas à pandemia, novos Negócios, estratégias e lançamento de 

produtos, quanto sobre o setor do varejo. 

Considerando 43 pautas no total, temos uma média de 3,8 temas mensais abordados com a imprensa, em editorias de 

empresas e negócios, empreendedorismo, gastronomia, cidades, comportamento, varejo, feminino etc. 



Relatório de setembro
Considerações gerais

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Números comparativos - publicações

Total de publicações

2019 2020
131 276

As publicações obtidas na imprensa em 2020 registraram crescimento na ordem de 130% sobre o mesmo resultado do período

anterior. Isso se explica pela ampliação do cronograma de pautas e oportunidades criadas durante a pandemia, que 

conquistaram espaços editoriais na mídia com estratégias específicas para o momento.

Podemos afirmar que, por conta da quarentena, a infato comunicação e a Formaggio Mineiro se mobilizaram rapidamente

enquanto muitos estabelecimentos estavam suspendendo suas ações de marketing. Isso contribuiu para sairmos à frente no 

setor, a ponto de sermos fonte para matérias que representaram o varejo, mostrando as providências tomadas para a segurança

dos colaboradores e cliente, além de fomento aos negócios. 



Relatório de setembro
Considerações gerais

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Números comparativos – publicações por tipo de mídia

2019

Internet - 121

TV - 4

Revista - 4

Jornal - 1

Rádio - 1

2020

Internet - 257

TV - 10

Revista - 4

Jornal - 4

Rádio - 1

O maior volume de publicações foi registrado nos meios de comunicação online, considerando portais de notícias e veiculações

nas redes sociais, em sua maioria Instagram e Facebook. O número de inserções do ano passado foi mais de 100% superior ao

de 2019. 

Outro crescimento relevante foi o resultado obtido com TV, 10 inserções em 2020 contra 4 no mesmo período do ano anterior. A 

Formaggio Mineiro figurou em telejornais como SPTV da TV Globo, Jornal da Record e Fala Brasil da Record TV, Jornal da Band e 

Band Notícias da Band TV, Programa Mulheres da TV Gazeta e Bem da Terra do Canal Terra Viva do Grupo Bandeirantes. 

Dentre os impressos, a marca esteve em três edições distintas da Veja São Paulo ao longo do ano, além do especial Comer & 

Beber. E em Jornais como O Estado de S.Paulo, Estado de Minas, Folha de S.Paulo e Diário do Comércio. 



Relatório de setembro
Considerações gerais

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Números comparativos - centimetragem

Valor total estimado em publicidade

2019 2020

R$ 866,7 mil                   R$ 7,2 milhões

O aumento do volume de inserções na imprensa também refletiu na elevação do valor estimado em publicidade, calculado a partir

de referências por centimetragem. São valores “estimados” muito por baixo, já que as notícias hoje em dia, na internet, perduram

por tempo indeterminado. 

A estimativa calculada para a Formaggio Mineiro foi de R$ 7,2 milhões, representando um aumento expressivo sobre o ano

anterior, que somou R$ 866,7 mil. 

Os preços mais altos são referentes às matérias em TVs. Em 2020, a empresa figurou em veículos como: TV Globo, TV Gazeta, 

Record TV e Band TV. Todos com abrangência nacional quanto local, como o SPTV.



Relatório de setembro
Considerações gerais

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Assuntos que mais repercutiram

Dia do Pão de Queijo 46

Waffle de Pão de Queijo 31

Delivery 23

Goiabada 20

Brooklin 16

Visita à Loja 14

Massinha de Pão de Queijo 13

Pré-assado 13

Dia Internacional da Mulher 12

Adaptações - pandemia 10

Crescimento de mercado 10

Semana Doce 10

Black Friday 9

Espetinho de Pão de Queijo 9

Análise abaixo. 



Relatório de setembro
Considerações gerais

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Assuntos que mais repercutiram

Em 2020, o assunto que mais repercutiu na imprensa, contabilizando 46 publicações, foi o Dia do Pão de Queijo e ação especial 

comemorativa nas lojas da fábrica Formaggio Mineiro. O tema foi pauta desde no Fala Brasil da Record TV, até em veículos como

Prazeres da Mesa, Revista Quem online e Folha de S.Paulo, bem como Instagram de influencers de gastronomia, pais e filhos, São 

Paulo, agenda etc. 

Na sequência aparece a pauta sobre os cinco anos do Waffle de Pão de Queijo, com 31 Notícias. A marca esteve em veículos como

Pequenas Empresas Grandes Negócios, Prazeres da Mesa online, Portal R7 e diversos canais de influencers nas redes sociais

Instagram e Facebook. 

O tema Delivery também foi alvo de matérias na mídia, contabilizando 23 notícias, tendo como destaque a matéria do Portal Uol. 

Outras pautas que repercutiram bem, foram: Goiabada (20); nova loja no Brooklin (16); Visita à loja (14); Massinha de Pão de Queijo

e Pré-assado (13 cada); Dia Internacional da Mulher (12); Adaptações pela pandemia, Crescimento de Mercado e Semana Doce (10 

cada).

Abaixo, estão alguns destaques na imprensa no período de janeiro a dezembro de 2020. 



Relatório de setembro
Considerações gerais

TV Globo - SPTV

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:

https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/playlist/sp1-videos.ghtml#video-8524630-id


Relatório de setembro
Considerações gerais

Record TV – Fala Brasil

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:

https://recordtv.r7.com/fala-brasil/videos/empresarios-usam-criatividade-para-driblar-crise-causada-pela-covid-19-01042020


Relatório de setembro
Considerações gerais

Record TV – Jornal da Record

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:

https://www.youtube.com/watch?v=ycXG3iq6Hms&feature=youtu.be


Relatório de setembro
Considerações gerais

Band TV – Jornal da Band

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:

https://www.youtube.com/watch?v=XuuJo-7vJXU&feature=youtu.be


Relatório de setembro
Considerações gerais

Band TV – Jornal da Band

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:

https://www.youtube.com/watch?v=sJYXO-6til8&feature=youtu.be


Relatório de setembro
Considerações gerais

Revista Veja São Paulo

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:



Relatório de setembro
Considerações gerais

Portal Prazeres da Mesa

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:

https://www.prazeresdamesa.com.br/noticias/waffle-de-pao-de-queijo-2/


Relatório de setembro
Considerações gerais

Band TV – Jornal Band Notícias

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:

https://www.youtube.com/watch?v=RTc67yXQe_Q&feature=youtu.be


Relatório de setembro
Considerações gerais

Record TV – Fala Brasil

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:

https://www.youtube.com/watch?v=ZW4SpTVUwFU&feature=youtu.be


Relatório de setembro
Considerações gerais

Folha de S.Paulo – Guia da Folha

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:



Relatório de setembro
Considerações gerais

Go Where Gastronomia

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:

https://www.instagram.com/p/CD_fHg5gDPv/?igshid=mvmn9un0orys


Relatório de setembro
Considerações gerais

Revista Pequenas Empresas Grandes Negócios

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:



Relatório de setembro
Considerações gerais

Portal Forbes

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:

https://forbes.com.br/colunas/2020/11/forbes-taste-mineira-por-tras-dos-paes-de-queijo-do-hotel-fasano-agora-foca-no-varejo/


Relatório de setembro
Considerações gerais

Rádio Jovem Pan – Jornal da Manhã

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:

https://www.youtube.com/watch?v=xJgnhqd-Qio&feature=youtu.be


Relatório de setembro
Considerações gerais

Revista Ana Maria

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:



Relatório de setembro
Considerações gerais

Canal Terra Viva – Prog. Bem da Terra

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:



Relatório de setembro
Considerações gerais

TV Gazeta – Prog. Mulheres

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:

https://www.youtube.com/watch?v=dTJd24YsfSA&feature=youtu.be


Relatório de setembro
Considerações gerais

Jornal Estado de Minas

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:

https://www.em.com.br/app/noticia/economia/2020/04/27/internas_economia,1142408/empresa-paulista-busca-quase-meia-tonelada-de-goiabada-em-ouro-preto.shtml


Relatório de setembro
Considerações gerais

Portal Giro News – TV Giro News

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:



Relatório de setembro
Considerações gerais

Diário do Comércio

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Destaques na Imprensa:



Relatório de setembro
Considerações gerais

Destaques na Imprensa – Fevereiro de 2019 a Fevereiro de 2020
Análise geral

Considerações finais: 

Em 2020, a Formaggio Mineiro figurou em espaços editoriais almejados por grande empresas e marcas do varejo/gastronomia. 

Isso, graças a um conjunto de fatores que a diferenciaram: agilidade na tomada de decisão para as providências necessárias; 

disponibilidade dos porta-vozes em atender a imprensa; desenvoltura diante dos jornalistas; bem como network da assessoria de 

imprensa, agilidade e disponibilidade a qualquer momento com informações completas.  

A despeito das pautas relacionadas à pandemia, que renderam espaços expressivos, a Formaggio Mineiro foi inserida em matérias

e espaços editoriais de diferentes segmentos: varejo, gastronomia, empresas e negócios, pais e filhos, agenda, agronegócio, entre 

outros. Tanto em veículos de abrangência nacional quanto local. 

Para 2021, a expectativa e o objetivo é que possamos manter a visibilidade em mídias expressivas e criar estratégias mais amplas

para fortalecer o posicionamento da Formaggio Mineiro como pioneira em pão de queijo gourmet no Brasil e o melhor do país. 

Contem conosco!

Abraços

Leila Peres e equipe infato comunicação


